Charakterystyka projektu ,,ZASMAKUJ W TRADYCJI”

Projekt realizowany bedzie na terenie partnerskich LGD oraz poza obszarem (targi produktow
regionalnych, spotkania promocyjne).

Projekt skierowany jest do mieszkancéw obszaru LGD ,,Kraina woké6t Lublina”, LGD
»Ziemia Biltgorajska”, LGD Ziemi Krasnickiej. Grupy docelowe: organizacje pozarzadowe,
sektor prywatny(przedsi¢biorcy) — branza gastronomiczna, rodziny rolnicze, mieszkancy,
nowo osiedleni mieszkancy, turysci, me¢zczyzni, kobiety, mtodziez, wtasciciele gospodarstw
agroturystycznych, wytworcy lokalnych produktow

W ramach projektu zrealizowane zostang nast¢pujace zadania:

1. Spotkania informacyjno-promocyjne dotyczace projektu. W  programie:
przedstawienie zalozen, dzialan i harmonogramu realizacji projektu, prezentacja
pokazu kulinarnego z uwzglednieniem tradycyjnych produktéw w wykonaniu Ewy
Wachowicz, prezentacja produktow tradycyjnych dostgpnych na rynku oraz ich
producentdéw, prezentacja zasad oraz korzysci z rejestracji produktow na liscie
produktow tradycyjnych.

Zrealizowane zostang 3 spotkania w: Krasnik, Bitgoraj, Lublin pozwoli to na jak
najszersze dotarcie z informacja o celach i1 zatozeniach projektu do mieszkancow
obszaru partnerskich. Planuje si¢ udzial 300 osob tacznie w spotkaniach. Rekrutacja
uczestnikow spotkania: zaproszenia imienne (lokalni liderzy, producenci produktow
regionalnych, przedstawiciele organizacji formalnych i nieformalnych dziatajacych
na rzecz rozwoju lokalnego, informacja rozpowszechniona na oficjalnych stronach
partnerow projektu.

Realizacja zadania przyczyni si¢ do: Zwigkszenia zainteresowania produktami
tradycyjnymi 1 lokalnymi wywodzacymi si¢ z obszaru partnerskich LGD wsrod
mieszkancow wojewddztwa lubelskiego 2) Aktywizacji  mieszkancéw obszaru
partnerskich LGD w kierunku rozwoju przedsigbiorczoséci w oparciu o lokalne zasoby.
Efektem zadania bedzie udziat mieszkancéw obszaru partnerskich LGD w kolejnych
dziataniach w ramach projektu (warsztaty kulinarne, festiwal produktéw lokalnych
i tradycyjnych). Czas trwania 1 spotkania 4 godziny (wynajem sali 5 godzin z uwagi
na konieczno$¢ przygotowania)

Termin realizacji: marzec 2014r.

2. Warsztaty produktu lokalnego. W programie:

1) Prezentacja informacji  nt. produktéw tradycyjnych (lista produktow

tradycyjnych, Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione Oznaczenie

Geograficzne, Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢))-forma multimedialna

2) Prezentacja informacji nt. wykorzystania produktéow tradycyjnych w branzy
turystycznej, gastronomicznej, hotelarskiej, spozywczej.

3) Pokaz kulinarny (wybrana potrawa zarejestrowana na licie produktow
tradycyjnych) wraz z degustacja



4) Analiza receptur oraz degustacja produktow prezentowanych przez uczestnikow
podczas warsztatow kulinarnych w kontek$cie spelniania warunkow  produktu
lub potrawy tradycyjnej /produktu lub potrawy lokalnej

Czas trwania jednego spotkania — 4 godziny, lacznie na terenie partnerskich LGD
zrealizowanych zostanie 164 godzin warsztatow, taczna liczba uczestnikow 1230 oséb (41
warsztatow po 30 osob)

Planowane miejsca realizacji: LGD ,KwL: Betzyce, Bychawa, Bychawka, Borzechow,
Strzyzewice Garbow, Lesce, Glusk, Niemce, Nasutow, Jastkoéw, Jabtonna, Piotrkow,
Konopnica, Motycz, Krzczonow, Niedrzwica Duza, Wysokie, Woélka, Zakrzew

LGD LGD ,,ZB”: Aleksandrow, Biltgoraj, Biszcza, Frampol, Goraj, Ksi¢zpol, Lukowa, Obsza,
Tereszpol, Potok Gorny, Tarnogrod, Turobin.

LGD ,,ZK”: Wilkotaz, Zakrzowek, Urzedow, Krasnik, Szastarka, Annopol, Goscieradow,
Dzierzkowice, Trzydnik Duzy.

Termin realizacji marzec-maj 2014r. Rekrutacja: Rekrutacja uczestnikow spotkania:
zaproszenia imienne (lokalni liderzy, producenci produktow regionalnych, przedstawiciele
organizacji formalnych 1 nieformalnych dziatajacych na rzecz rozwoju lokalnego, wtasciciele
gospodarstw agroturystycznych, obiektow gastronomicznych i noclegowych), informacja
rozpowszechniona na oficjalnych stronach partneréw projektu.

Efektem realizacji zadania bedzie: 1) Ochrona dziedzictwa kulinarnego regionu poprzez
upowszechnianie informacji o Liscie Produktéw Tradycyjnych, Systemie Chronionych Nazw
Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych 2) Aktywizacja mieszkancow obszaru
partnerskich LGD w kierunku rozwoju przedsigbiorczosci w oparciu o lokalne zasoby -
tradycje kulinarne 3) Wybor produktow do rejestracji na Liscie Produktow Tradycyjnych
4) Zwigkszenie $wiadomosci mieszkancow 1 rolnikow na obszarach partnerskich LGD
w zakresie wykorzystania lokalnych zasobow w celu wykreowania produktow lokalnych

3. Udzial w Targach Produktéow Regionalnych Regionalia w Warszawie.

Targi 3 dniowe w dniach 3-6 kwietnia 2014r.
Zorganizowane zostanie wspolne stoisko wystawienniczego z produktami juz
zarejestrowanymi na liscie produktow tradycyjnych z terenu partnerskich LGD.

Prezentowane bedg nast¢pujace produkty:

paszteciki niedrzwickie

kietbasa krzczonowska

szynka wieprzowa krzczonowska

catuski pszczelowolskie

zawijas nasutowski

piernik lubelski

piernik zydowski

kaszak tradycyjne wedliny

bigos

v smalec wiejski

v chleb wiejski
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v’ ogorki kiszone
v’ Pir6g bilgorajski
v" Olej tarnogrodzki
Tomasz Obszynski
v' Zupa cebulowa z Goraja
Do obstugi targéw zaangazowanych bedzie 18 o0so6b (wytworcy , dystrybutorzy
produktow lokalnych, po 1 osobie z LGD do organizacji), powierzchnia
wystawiennicza 27m2
Efektem realizacji zadania bedzie zwigkszenie zainteresowania produktami
tradycyjnymi 1 lokalnymi wywodzacymi si¢ z obszaru partnerskich LGD wsrod
mieszkancow kraju, nawigzanie wspotpracy pomiedzy wytwoércami, znalezienie
nowych rynkéw zbytu na produkty.
Niezbedne do realizacji zadania begdzie réwniez: zapewnienie noclegéw i wyzywienia
dla wystawcow (3 noclegi), transport wystawcow oraz produktow
4. Zasmakuj w Tradycji — Festiwal kulinariéw i sztuki ludowej.
Zorganizowane beda 3 festiwale w: Dylach, Trzydniku Duzym, Radawcu. W ramach
kazdego festiwalu zorganizowanych zostanie 21 stoisk prezentujacych wyroby lokalne
i tradycyjne. Festiwale w miar¢ mozliwos$ci organizowane bedg jako odrgbne imprezy
przy wspotpracy z organizatorami imprez o charakterze regionalnym np. Dozynki
Powiatowe w Radawcu. Zagwarantuje to jak najwigkszg liczbe uczestnikow festiwalu
— planuje sie, ze w festiwalach wezmie udziat tacznie 3 000 osob. Efektem realizacji
zadania bedzie 1) Zwigkszenie zainteresowania produktami tradycyjnymi i lokalnymi
wywodzacymi si¢ z obszaru partnerskich LGD wsrod mieszkancow kraju 2) Promocja
obszaru partnerskich LGD i rozwdj turystyki w oparciu o tradycje kulinarne obszaru.
Niezbgdne do realizacji zadania jest zapewnienie: stoisk wystawienniczych i toalet
(zgodnie z wymaganiami sanepidu) oraz dojazdu dla wystawcOw i transportu
produktow.
5. Wykonanie i dystrybucja materialdw promocyjnych:
*Zestaw kuchenny (N6z + deska)
*Fartuch kuchenny
*Rekawica kuchenna
*Recznik kuchenny
*Torba na rami¢
*Dthugopis
*Zestaw drewnianych sztuécow
*Kalendarz planszowy A3 spirala
*ulotka
Materialty beda dystrybuowane podczas spotkan informacyjno-promocyjnych, warsztatow,
targow, festiwali. Oznaczone beda logo projektu i wymaganymi logotypami (UE, PROW,
LESDER) Materialy promocyjne wzmocnig efekt promocji produktéw lokalnych. Materiaty
sa niezbedne do promocji produktéw podczas targow, festiwali, podczas pokazow.

6.Wydanie publikacji Przewodnika Kulinarnego Celem opracowania i wydania
przewodnika kulinarnego jest przedstawienie potencjalu kulturowego, przyrodniczego i
historycznego obszaru partnerskich LGD poprzez prezentacj¢ tradycji kulinarnych, sposobu
ich  wytwarzania, miejsc wystepowania oraz  wytworcow tych produktéw. Autor
przewodnika bedzie towarzyszyl "odkrywaniu" receptur produktow lokalnych i tradycyjnych
podczas ww. wydarzen. Publikacja bedzie powstawaé przy udziale osob bioracych udziat w



projekcie (wytwoércow produktéw, osoby posiadajagce wiedze nt. zwyczajéow, historii
lokalnych zwigzanych z danym produktem, unikalnym sposobem wytwarzania).

Przewodnik kulinarny bedzie zawiera¢ opis co najmniej 72 potraw tradycyjnych

1 regionalnych wystepujacych na terenie partnerskich lokalnych grup dziatania

z uwzglednieniem informacji nt.

- miejsca wystgpowania (miejscowos¢, gmina),

- sposobie wytwarzania,

- produktow na bazie ktorych powstat,

- osOb/podmiotow wytwarzajacych dany produkt,

- historii, zwyczajow, tradycji kulinarnych zwigzanych z potrawa/produktem

- przewodnik zawiera¢ bedzie wstep (1 strona A4) oraz podzielony zostanie na rozdziaty:

przekaski, dania gldwne, ciasta, napoje 1 nalewki regionalne

- przewodnik zawiera¢ bedzie produkty zarejestrowane na liscie produktow tradycyjnych

oraz potrawy/produkty wytwarzane na terenie partnerskich LGD posiadajace co najmniej

25 letnig tradycje, niezmieniony sktad 1 sposob wytwarzania na bazie produktow

wystepujacych lokalnie
Przewodnik kulinarny bedzie dystrybuowany bezptatnie: podczas wydarzen kulturalnych na
obszarze partnerskich LGD, do restauracji 1 gospodarstw agroturystycznych, obiektow
noclegowych, bibliotek, szkol, do KGW i organizacji wiejskich, targow i prezentacji
produktéw lokalnych.
Efektem realizacji zadania bedzie 1) Zwigkszenie zainteresowania produktami tradycyjnymi i
lokalnymi wywodzacymi si¢ z obszaru partnerskich LGD ws$réd mieszkancow kraju 2)
Aktywizacja mieszkancoOw obszaru partnerskich LGD w kierunku rozwoju przedsigbiorczos$ci
w oparciu o lokalne zasoby - tradycje kulinarne 3) Promocja obszaru partnerskich LGD i
rozwdj turystyki w oparciu o tradycje kulinarne obszaru

7. Akcja promocyjna: TVP Lublin Cykl programéw ZASMAKUJ W TRADYCJI:

* 14 odcinkéw (emisja w TVP)emisja MARZEC 2014- STYCZEN 2015

*zdjecia w terenie

*realizacja

*montaz

Telewizyjny program cykliczny pt. "Zasmakuj w tradycji" sktadajacy si¢ z 14 odcinkow
emitowanych na przestrzeni od MARCA 2014 R do STYCZNIA 2015 roku z mozliwo$cig
emisji powtorkowych na antenie TVP :

- yjednolicone tytuty, szata graficzna i logotypia (ewentualnie sygnal dzwickowy) z innymi
narzgdziami medialnymi dla wzmozenia efektu sity przekazu medialnego

- program realizowany podczas warsztatow 1 konferencji

- program sktada si¢ z narracji gospodarza programu oraz kilku (od dwéch do pigciu)
felietondw obrazujacych poszczegdlne wydarzenia 1 ich bohaterow, tworcow projektu oraz
wszelkie dziatania istotne dla projektu

- program przedstawi poszczeg6lnych bohaterow nie tylko w miejscu dziania si¢

warsztatow, ale rowniez w ich rzeczywistym otoczeniu, co w przypadku np. artystow
ludowych czy oso6b zajmujacych si¢ kulinariami stanie si¢ dodatkowym walorem

- program zaprezentuje walory krajoznawcze, turystyczne i historyczne miejsc akcji/
miejscowosci, gmin/ poszczegdlnych odcinkéw

- podczas realizacji zdje¢ na planie kazdorazowo zostanie wykonana profesjonalna
dokumentacja fotograficzna



W wyniku realizacji zadania planuje si¢, ze informacja nt, produktéw lokalnych, wytworcow
oraz miejsc wytwarzania dotrze do 2,5 min odbiorcéw — mieszkancow wojewddztwa
lubelskiego oraz calego kraju (na podstawie http://www.tvp.pl/lublin/o-tvp-lublin/oferta-
biura-reklamy/1605474 zasieg odbiorcow TVP Lublin obejmuje  blisko 2,5 min
potencjalnych widzoéw programu regionalnego)

8. Akcja promocyjna produktoéw—bilbordy w Lublinie, Krasniku i Bilgoraju.
Bilbordy promowa¢ beda: produkty regionalne, festiwale produktéw. Koszt zadania
obejmowac bedzie:

*projekt

*opracowanie graficzne

*wyklejenie

*wynajem powierzchni (1-30 czerwca 2014, 1-31 sierpnia 2014)

Planuje si¢ umieszczenie 20 bilbordow x 2 miesigce. Bilbordy bedg miaty rozmiar 12m2.
Beda zamieszczone w miejscach atrakcyjnych ze wzgledu na natezenie komunikacyjne i
docelowg liczbe odbiorcow.

Efekt promocyjny bilbordéw: ekspozycja informacji o produktach kulinarnych i festiwalach
w 3 duzych miastach: Lublin, Bilgoraj, Krasnik zwigkszy efekt promocji. Bilbordy beda
zaprasza¢ na Festiwale ale rowniez beda przez okres 2 miesiecy (czerwiec, sierpien) zwracac
uwage mieszkancow, turystow, przejezdnych na produkty tradycyjne wytwarzane na terenie
partnerskich LGD. Gléwnym celem bgdzie wzrost zainteresowania produktami co prowadzi
do poszerzenia rynku zbytu i wzrostu zapotrzebowania na tego typu produktu.

9. Spotkanie promujace:

- wydanie przewodnika kulinarnego ,,Zasmakuj w Tradycji”,

-Filmu promocyjnego ,,Zasmakuj w tradycji”

-produkty oraz ich wytworcow zgloszone do rejestracji na Liscie Produktow Tradycyjnych

W spotkaniu udzial weZmie 150 osob: producenci, dystrybutorzy produktow lokalnych
1 tradycyjnych, wtasciciele restauracji 1 gospodarstw agroturystycznych, cztonkinie KGW
1 lokalnych organizacji wiejskich, cztonkowie partnerskich LGD. Celem spotkania bedzie
zaprezentowanie efektow realizacji projektu: przewodnika kulinarnego, filmu promocyjnego
oraz promocja produktow lokalnych 1 tradycyjnych ,,odkrytych” podczas warsztatow
1 pokazéw w ramach projektu oraz ich wytworcow. Przedstawione bedg rowniez produkty
zgloszone do rejestracji na liScie produktow tradycyjnych. Niezbgdne do realizacji zadania sa:
wynajem sali, poczgstunek produktami tradycyjnymi w formie degustacji. Spotkanie trwac
bedzie 4 godziny.

Rezultatem realizacji projektu bedzie:

Na poziomie produktu:

- realizacja 3 spotkan informacyjno — promocyjnych

- realizacja 164 godzin warsztatow kulinarnych

- realizacja 14 odcinkow filmoéw promocyjnych emitowanych w TVP o zasiggu regionalnym

- udzial w targach produktow regionalnych

- zorganizowanie 3 festiwali smakow

- umieszczenie 20 bilbordow promocyjnych x 2 miesigce

Realizacje ww wskaznikéw planuje sie do konca stycznia 2014r. Zrédto weryfikacji: listy ze
spotkan, dokumentacja fotograficzna i filmowa, dokumentacja rzeczowa i finansowa
(przedmioty, publikacje bedace wynikiem realizacji zadan, faktury, rachunki).


http://www.tvp.pl/lublin/o-tvp-lublin/oferta-biura-reklamy/1605474
http://www.tvp.pl/lublin/o-tvp-lublin/oferta-biura-reklamy/1605474

Na poziomie rezultatu:

- 1530 os6éb zwigkszy swoja wiedze¢ nt. produktéw tradycyjnych (sposobie rejestracji na liscie
produktéw tradycyjnych 1 korzysciach z tego ptynacych) — ( zrodio weryfikacji: ankiety
badajace wiedze i zainteresowanie nt. produktow)

- dotarcie z informacjg nt. zasobow lokalnych, produktéw tradycyjnych oraz miejsc ich
wytwarzania do 2,5 mln odbiorcéw poprzez produkcje i emisj¢ filméw antenie TVP Lublin -
zwiekszenie $wiadomosci mieszkancéw 1 rolnikdbw na obszarach partnerskich LGD w
zakresie wykorzystania lokalnych zasobow w celu wykreowania produktéow lokalnych
poprzez opracowanie, wydanie i dystrybucje przewodnika kulinarnego u 3000 os6b (zrodto
weryfikacji: listy dystrybucji przewodnika)

- zwigkszenie aktywno$ci mieszkancéw obszaru partnerskich LGD w kierunku rozwoju
przedsigbiorczosci w oparciu o lokalne zasoby - tradycje kulinarne — zostang zarejestrowane 3
produkty na liscie produktow tradycyjnych (zrodto weryfikacji : dokumenty zw. z rejestracja
produktow)

WW. rezultaty zostang osiagni¢te do konca stycznia 2015r.



